
Bijlage 2 bij statenmededeling: KPI's Mind Labs

Eind
2019

Eind 2020
(nieuwbouw

gereed)

Eind
2023

Eind 2025 eenheid Opmerking

Verhuurd vloeroppervlak (intentie- of 
huurovk)

10Z 50Z 100Z %-age
Betreft vloeroppervlak voor 
bedrijven (totaal 5000m2)

Percentage geld uit de markt 60Z 500Zo 0Z %-age

Op basis van iov provincie 
opgesteld business model 
(2018-2027). Nader te 
definieren

Jaar budget Mind Labs projects ntb ntb ntb Meuro

Projectwaarde gecreeerd 
in Mind Labs groeit per 
jaar. Budget / belang per 
strategisch partner groeit.

Aanttal strategische partners 8 12 20 ^5 bedrijven
Key partners in categorien 
(Platinum / Gold / Silver)

Aantal ecosysteem partners 20 35 50 ^5
bedrijven en 
instellingen

Alle ecosysteem relaties 
met contributie in geld of in 
kind

Aantal georganiseerde 
bedrijven/relatie evenementen (markt 
breed)

2 4 4 4 events
Om naamsbekendheid te 
vergroten

Aantal lopende partner projecten 10 20 40 ^5 projecten

Ratio projecten / 
strategische partner groeit 
naar > 2. Borgen 
commitment en
betrokkenheid.

Verhuurder

Organisatie Mindlabs

Organisatie Mindlabs

Organisatie Mindlabs



Media Coverage Mind Labs en Social 
Media artikelen

10 30 ^0 ^0 per maand

Om naamsbekendheid te 
vergroten. Business clubs, 
Lokale en landelijke media 
(Persgroep!), LinkedIn, 
Instagram, Snapchat,
Twitter, website

Organisatie Mindlabs

(Onderwijs)instellingen (Tilburg University, 
Fontys, onderwijsgroep ROC, persgroep)

(Onderwijs)instellingen (Tilburg University, 
Fontys, onderwijsgroep ROC, persgroep)

(Onderwijs)instellingen (Tilburg University, 
Fontys, onderwijsgroep ROC, persgroep)

Aantal bedrijven dat kennis heeft 
ingekocht

10 30 bedrijven

Betreft 3e geldstroom

inkomsten
kennisinstellingen

Aantal samenwerkingsverbanden van 
bedrijven dat kennis heeft ingekocht

1 5 consortia

Meten en stimuleren 
partner interactie en 
samenwerking. Betreft 
bijvoorbeeld project VIBE

Klanttevredenheid bedrijven 8

Op schaal 0-10: 

kennisoverdracht, 
samenwerking en 
toepasbaarheid van de 
kennis. Kwaliteit / klant 

teveredenheid is eerste 
prioriteit en succesfactor


