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Eindrapportage van Noord-Brabant European Region of Gastronomy 2018 

 

 
 

Aan Provinciale Staten van Noord-Brabant, 

 

Kennisnemen van 

De opbrengsten van Noord-Brabant European Region of Gastronomy 2018 

 

Aanleiding 

In 2018 was Noord-Brabant European Region of Gastronomy (ERG2018).  

Het themajaar werd gevierd met een programma voor de foodsector onder de 

naam ‘We Are Food’ en een publieksprogramma onder de naam ‘Brabant 

Celebrates Food’. Bekijk hier de inhoud van de programma’s. 
 

Zoals in de voorbereiding werd beloofd, rapporteren wij over de resultaten van 

het jaarprogramma. Deze Statenmededeling geeft u hier de uitkomsten van. 
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https://youtu.be/w0OPNBwNpTY
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Bevoegdheid 

De uitvoering van ERG2018 is een GS-bevoegdheid. U ontvangt deze 

mededeling in het kader van uw controlerende rol. 

 

Kernboodschap 

1. Met European Region of Gastronomy 2018 is veel resultaat geboekt 
ERG2018 maakte zichtbaar dat er veel gebeurt rond food in Noord-Brabant. 

Noord-Brabant is innovatief, heeft veel marktleiders in huis en is een bekende 

gastvrije bestemming. De beste 10 uit bijna 100 inzenders van de WeAreFood-

challenge lieten wij zien aan Brabant. We gaven ze het podium, zorgden dat ze 

elkaar leerden kennen en maakten een grote stap mogelijk in hun uitvoering.  

Als foodbestemming werd Brabant ook beter zichtbaar. Onze evenementen, 

tradities en chefs zijn vooral buiten Brabant aan de man gebracht. Rondgeleide 

journalisten en bloggers schreven 250 publicaties in 7 landen.  

 

 
 

 De waarde van ons binnenlands mediabereik lag rond €3,5 miljoen en bijna 
100.000 bezoekers bezochten onze website Brabant Celebrates Food. In 

eigen provincie groeide, met 300 evenementen en 36.000 volgers, het 

besef dat wij een mooi aanbod hebben op het gebied van food. Daarvan 

presenteerde elke regio zijn paradepaardjes. Een overview is hier 

beschikbaar. Klik hier voor het uitgebreide E-magazine met de opbrengsten 

in woord en beeld. Daarnaast hebben we een animatie gemaakt met de 

belangrijkste cijfers van ERG2018. Klik hier om deze te openen.  

 

2. Verbreding van Landbouw-agenda naar Voedsel-agenda 
De breedte van de thema’s in ERG2018 illustreert een verschuiving van het 

maatschappelijk denken in Noord-Brabant van Landbouw-agenda naar 

http://visit-brabant.instantmagazine.com/publicaties/magazine-rapportage-food/cover/
https://youtu.be/K73wDkMky8w
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Voedselagenda. Een beweging die ook het Rijk maakt. Noord-Brabant 

profileerde zich hiermee als voorloper in ons land. Onder meer nieuwe 

stalsystemen, gezonder eten, verspilling en duurzamere gastronomie kwamen in 

het foodjaar aan de orde. Dit palet gaf samen met de uiteenlopende 

stakeholders de kans om in veel schakels van het voedselsysteem vooruitgang te 

bereiken. Het viel ook op dat vernieuwende ideeën uit zowel de economische 

als de sociaal-maatschappelijke hoek kwamen.  

 

3. Meerjarige ontwikkeling in gang gezet 
ERG2018 was geen doel, maar een middel dat zorgt voor meer bestedingen 

door bezoekers aan Brabant, meer trots op onze tradities in food en meer 

bekendheid met onze innovaties op dat gebied. Dat deden we met ‘We Are 

Food’ en ‘Brabant Celebrates Food’. In 2019 werken we met één label. Food 

wordt ook gerichter ingezet in combinatie met bestaande iconen als Vincent van 

Gogh. Daarin gaan we sterker samenwerken met de nationale beweging Dutch 

Cuisine. Ook de meeste WeAreFood-projecten krijgen een structureel karakter, 

want acht van de tien innovaties worden uitgerold of doorontwikkeld. 

 

 
 

EetjeBeter is een mooi voorbeeld (het eetconcept dat diabetes 2 vermindert, 

wordt aangeboden aan academische ziekenhuizen), evenals de 

Verspillingsfabriek (ook in 2019 een actieweek, terwijl de Taskforce haar 
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meerjaren-aanpak uitvoert). De eerste innovatieve Familievarkensstal is 

bovendien bijna klaar.  

 
4. Bekendheid en waardering  
Een aantal van de vooraf gestelde doelen richtte zich op eet- en koopgedrag 

van de Brabander. Tijdens de voorbereiding van ERG2018 bleek dat door het 

enthousiasme bij ons netwerk in de foodwereld (de ‘community’) en de sterke 

bestaande internationale perscontacten een verschuiving in de aanpak 

waarschijnlijk kansrijker was. De focus werd daarmee verlegd naar het etaleren 

van de WeAreFood-innovaties, die meestal indirecter en vaak op langere termijn 

de Brabantse bewoners zullen bereiken. Daarnaast hebben we sterker ingezet 

op de aantrekkingskracht van Noord-Brabant op toeristen via buitenlandse 

media.  

Het PON heeft de bekendheid en de waardering van de ERG2018 

programma’s onder de Brabantse inwoners gemeten, als onderdeel van een 

bredere peiling naar eetgedrag en koopgedrag. Het volledige onderzoek is als 

bijlage bij deze mededeling gepubliceerd. Uit de peilingen blijkt dat gemiddeld 

drie op de tien Brabanders (ruim 600.000 mensen) hebben gehoord, gelezen of 

gezien over de ERG-programma’s. In Zuid-Oost Brabant was dat aantal nog 

hoger. Dit is verrassend hoog, gezien de focus die hierboven is toegelicht. Uit 

peilingen van het PON in onze eigen community bleek dat de bevraagden meer 

hadden willen zien van het WeAreFood-programma. 

Van degenen die via de media iets over het jaar hoorden of zagen, geeft ruim 

80% een 6 of hoger als waardering en heeft elke tiende bewoner aan één van 

de activiteiten van ERG2018 meegedaan. De helft van de Brabanders die het 

foodjaar kent, wist dat de provincie één van de organisatoren was. Het stemt 

bovendien driekwart van de Brabanders positief dat de provincie zich inzet voor 

een groter bewustzijn over gezond en duurzaam eten en het verbeteren van het 

imago van Brabant omtrent food.  

 

Circa zeven op de tien Brabanders vindt dat de uitgangspunten bij ERG2018 in 

de komende jaren moeten terugkomen. Het gaat om de bottom up aanpak, het 

netwerk verbreden, het combineren van food en leisure en het waarderen van 

koplopers. Onze community was verdeeld over de focus en bekendheid van de 

WeAreFood campagne. Uit diepte-interviews bleek dat de WeAreFood-

keukenchefs grote waardering hebben voor de support die zij kregen, maar een 

deel van hen vond het aanvankelijk onduidelijk op welke ondersteuning ze 

konden rekenen. Overigens is deze community in de uitvoering van het jaar sterk 

uitgebreid. We hadden een scala aan stakeholders aan boord en leerden veel 

meer scholen, ZZP-ers, gemeenten, koks, regio’s en cateraars kennen.  
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5. ERG2018 is volgens plan en begroting uitgevoerd 
Het jaar is uitgevoerd binnen de budgetten die daarvoor waren gereserveerd 

door provincie, AgriFood Capital, Regio Hart van Brabant, Regio West-Brabant 

en Metropoolregio Eindhoven. Bij de €1 miljoen die PS in 2017 beschikbaar 
stelde, gold de inspanningsverplichting dat andere Brabantse overheden 

eenzelfde bedrag zouden investeren. Deze overheden investeerden uiteindelijk 

gezamenlijk rond €900.000. De activiteiten zijn volgens plan uitgevoerd. Het 

project richtte zich op de hele provincie, waarbij wel is ingespeeld op actievere 

deelregio’s of stakeholders. 
 

Consequenties 

Alle vooraf aangekondigde onderwerpen (zie Statenmededeling 4161637 van 

11 april 2017) zijn in ERG2018 uitvoerig aan bod gekomen. We schreven al 

dat acht WeAreFood “keukens” een structureel karakter hebben gekregen, 
terwijl het doel was om vijf van de tien keukens op te schalen. Hieronder vindt u 

de vijf overige doelen en daarna steeds de resultaten uit de peiling1: 

 Een aantoonbaar hogere waardering van food in Brabant: de 

waardering was in de laatste peiling vrijwel gelijk aan die in de eerste.   

 Meer mensen weten Beter Eten te waarderen en consumeren/kopen 

Beter Eten: zowel in waardering als gedrag werd nauwelijks 

verandering zichtbaar. 

 Het aantal verkooppunten van Beter Eten neemt toe: bij de peiling 

vooraf dacht 58% van de Brabanders dat dit aantal is toegenomen. In 

de laatste peiling bleek dit percentage op 50% te liggen 

 Toename van het aantal product- en conceptinnovaties: 52% van de 

community denkt achteraf dat de WAF campagne hieraan bijdroeg, 

terwijl 29% geen mening had. 

 Gezond eten landt als leidend begrip bij jong en oud: dit percentage 

lag vooraf en achteraf rond driekwart van de ondervraagden.  

 

Door de focus van ERG2018 op innovaties en buitenlandse media is er op de 

doelen op gebied van consumentengedrag een wisselend resultaat geboekt, 

maar in elk geval een basis gelegd. De opbrengsten op andere vlakken zijn 

hiervoor beschreven. 

 

                                                
1 Hierbij is belangrijk dat het Brabantpanel vooraf (in februari 2018) en achteraf (in 

januari 2019) om haar mening is gevraagd. Waar het gaat om een peiling onder de 

community is dit aangegeven, de peilingen onder deze groep zijn frequenter geweest 

maar met een lagere respons. Er zijn geen onderzoekscijfers over de feitelijke situatie 

vergaard. 
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Uitvoerders, stakeholders en Brabantse inwoners zijn overwegend positief over 

ERG2018. Daarmee heeft de in 2015 voorgenomen verbinding tussen food en 

leisure een goede première beleefd. De zichtbaarheid van het Brabantse 

aanbod en de waardering van buitenlandse pers daarvoor zorgt voor trots en 

enthousiasme om dit uit te bouwen. Een motie van Uw Staten uit 2018 om een 

WeAreFood maand over plantaardige eiwittransitie te organiseren vormt de 

basis voor het programma 2019. Het nieuw ontstane netwerk wordt daarmee 

verder uitgebouwd en gaat met meer stakeholders werken aan gezond en 

duurzaam eten. ERG2018 heeft ook geresulteerd in project EUREGA, om te 

komen tot een sterker provinciaal beleid voor food, gastronomie en erfgoed.  

 

Europese en internationale zaken 
ERG2018 heeft gezorgd voor zichtbaarheid in Brussel, onder meer bij EU-
commissaris Hogan. Met het genoemde EUREGA krijgt Noord-Brabant steun uit 
Brussel voor het versterken van provinciaal beleid. Onder meer door 
kennisuitwisseling van ‘best practices’ van Noord-Brabant met andere regio’s 
van de gastronomie. 

 
 
De versterking richt zich op meer bestedingen van bezoekers aan de provincie, 
door verhalen uit het Brabants erfgoed én producten uit eigen regio in de 
gastronomie belangrijker te maken. 

 
  

https://www.interregeurope.eu/eurega/
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Communicatie 

Het ‘ERG2018 netwerk’ wordt ingezet bij het vervolg. Het netwerk wordt 

daarmee verstevigd en uitgebreid. Eén van de acties is het betrekken van de 

WeAreFood-keukenchefs bij het programma in 2019. Verder informeren wij ons 

netwerk over de resultaten uit de metingen en die van de tien WeAreFood-

projecten.  

 
Vervolg 

In de geest van ERG2018 voeren we in 2019 een compact programma uit rond 

de eiwittransitie. Ook de Brabantse Gastvrijheid Award, in 2018 voor het eerst 

uitgereikt, wordt hierin verwerkt. Overheden en steeds meer Brabanders willen 

een duurzamere maatschappij en gezonder eten, terwijl de boer zoekt naar 

nieuw draagvlak en andere verdienmodellen. De horeca wil meer Brabantse 

gerechten en erfgoed aan de man brengen en bezoekers bij bijzondere 

belevenissen aan tafel hebben. Eten maken en eten beleven, innovatie en 

genieten. En ten slotte zijn we inmiddels bezig met het vertalen van de EUREGA-

uitwisselingen in verbeterprojecten op het vlak van food en erfgoed. 

 

Bijlage 

Eindrapport monitoring programma Europese Regio van de Gastronomie 

2018_Het PON versie 14mei 

 

Gedeputeerde Staten van Noord-Brabant, 

 

de voorzitter, de secretaris, 

 

prof. dr. W.B.H.J. van de Donk drs. M.J.A. van Bijnen MBA 
 

 

Programmamanager: de heer A.F. Meulepas, (073) 681 27 87, 

ameulepas@brabant.nl. 

 

Opdrachtnemer: de heer B.A. van Mameren, (073) 680 80 69, 

bvmameren@brabant.nl. 


