


Leegstand van winkels in Brabant, wat doen we eraan?
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In de winkelgebieden van middelgrote steden is de leegstand 15%

centrumgebieden

De behoefte aan 'echte' winkels is - mede door het internetshoppen - gedaald. In de afgelopen jaren is 
er teveel winkeloppervlakte bijgebouwd, en nóg zijn er veel uitbreidingsplannen in Brabant. Leegstand 
zet de leefbaarheid in dorps- en stadscentra onder druk. Tegelijkertijd biedt leegstand ook kansen. 

 
Leegstand is ook een kans 
om Brabant duurzamer en  
veerkrachtiger te maken. 
De provincie werkt aan een 
integrale aanpak van 
leegstand, waarin we met 
partners gerichte keuzes 
maken, experimenteren, 
oplossingsstrategieën 
vaststellen en ruimte geven 
aan maatschappelijk 
initiatief.

1
bestaande panden 
inrichten met een 
vernieuwend concept

Innoveren2

4
bestaande leegstand, 
maar ook geplande bouw 
van winkels
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Leegstand in Brabantse

 

>500.000 m2
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FACTS & FIGURES

OPTIES

Programmeren
Afspraken maken 
in Brabantse 
    regio's

KINDERDAGVERBLIJF GARAGESLAGER
3Transformeren 

Bestaande winkels een 
nieuwe functie geven, 
bijv. woningen

EXPERIMENTEN

Ondanks dat er minder behoefte is 
aan ‘echte’ winkels groeit de 
behoefte aan ontmoeting en 
beleving. Hiervoor is de provincie 
op zoek naar vernieuwende 
ideeën. Daarom voeren we op 
meerdere plekken in Brabant 
experimenten uit.
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GROTE STEDEN MIDDELGROTE STEDEN Leegstand

Potentiële groei

E"ect 
internetshoppen

9% 11% 11% 15% 18% 3%

Het toekomstperspectief van winkelgebieden verschilt, door invloed van leegstand, bevolkingsgroei en internetshoppen. De leegstandsopgave zien we vooral in de middelgrote steden, dorpen en (woon)boulevards
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