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In de afgelopen weken hebben de media veel aandacht geschonken aan het thema
winkelleegstand, mede naar aanleiding van enkele recente faillissementen van

landelijke winkelketens. De rol van vastgoedeigenaren, gemeenten en provincies JiEseon
wordt daarbij ter discussie gesteld. (073) 651 25 54
Email

Regionale detailhandelsvisies vmunnecom@brabantni

Eind 2015 zijn in alle Brabantse regio’s in de regionale ruimtelijke overleggen
(RRO's) regionale detailhandelsafspraken gemaakt. Kern van deze afspraken is
concentratie van winkels en het compacter maken van winkelgebieden. Per saldo
worden geen nieuwe winkelmeters in de vorm van ‘zachte’ plannen meer
toegevoegd. Tegelijkertijd is het zaak om ruimte te geven aan mogelijkheden voor
transformatie en innovatie. Nu de afspraken tussen gemeenten en provincie zijn
gemaakt, komt het op uvitvoering aan. Hierover blijven wij, onder meer via de RRO’s,
voortdurend met elkaar in gesprek. De regionale detailhandelsvisies zijn te
raadplegen via www.brabant.nl/winkelleegstand.

Factsheet winkelleegstand

In bijgaande factsheet, die ook aan Brabantse gemeenteraden wordt aangeboden,
vindt u meer informatie over winkelleegstand in Brabant en de aanpak daarvan. Op
vriidag 19 februari a.s. informeren wij uw Staten tijdens een informatiebijeenkomst
vitgebreider over de integrale Brabantse aanpak leegstand.

Met vriendelijke groet,

Merrienboer
teerde Ruimte en Financién
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Leegstand van winkels in Brabant, wat doen we eraan?

Provincie Noord-Brabant

De behoefte aan 'echte' winkels is - mede door het internetshoppen - gedaald. In de cF%elopen jaren is
er teveel winkeloppervlakte bijgebouwd, en nég zijn er veel ui’rbreidinEsplannen in Brabant. Leegstand
zet de leefbaarheid in dorps- en stadscentra onder druk. Tegelijkertijd

iedt leegstand ook kansen.

ruim 2500 verkooppunten

staan leeg jn Brabant

>500.000 m?2

Leegstand in Brabantse
centrumgebieden

In de winkelgebieden van middelgrote steden is de leegstand 15%
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Het toekomstperspectief van winkelgebieden verschilt, door invloed van leegstand, bevolkingsgroei en internetshoppen. De leegstandsopgave zien we vooral in de middelgrote steden, dorpen en (woon)boulevards
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